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OZET

Turizm alaninda gida tiiketimine yonelik caligmalar artig gosterirken yerel gida tiiketimine yonelik
caligmalarm azlig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu arastirmada beklenen fayda ve beklenti teorisi ile yerel
gida tiiketim niyetini agiklamasi beklenen bir dlgek gelistirme ¢aligmast yapilmistir. Arastirmada
yontem olarak nicel aragtirma kullanilmigtir. Veri toplamak i¢in anket kullanilmistir. 2023 yilinin
Temmuz ayinda 136 kisinin katilimiyla gergeklestirilmistir. Calismanin  ana  kiitlesi
Kahramanmaras il merkezinde yasayan yerel halktan olugmaktadir. Pilot galigmanin analizinde
Smart PLS 4 programi kullanilarak kismi en kiigiik kareler yapisal esitlik analizi yapilmistir. Olgek
geligtirmek tizere gerceklestirilen aragtirmada t degerleri anlamsiz olan 14 adet degisken dlgekten
cikarilmgtir. Tekrar yapilan analizde faktor yiikleri hesaplanmig, buna gore 41 degiskenden olusan
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Olcegin son hali belirlenmistir. Aragtirma sonucunda bireylerin yerel gida tiiketim niyetleri riskten
kaginma davranislarina yonelik algilarinin disinda bekledikleri faydalara ve beklentilerine gore

degistigi goriilmistiir. Bu durum yerel gida ireticileri ve saticilari i¢in 6nemli bir bilgi olarak 6n
plana ¢ikmaktadir.

ABSTRACT
While studies on food consumption in the field of tourism have increased, the scarcity of studies
on local food consumption draws attention. In this research, a scale development study was
conducted that was expected to explain local food consumption intention with expected utility and
expectation theory. Quantitative research was used as a method in the research. A questionnaire
was used to collect data. It was held in July 2023 with the participation of 136 people. The main
mass of the study consists of local people living in Kahramanmaras city center. In the analysis of
the pilot study, partial least squares structural equation analysis was performed using the Smart
PLS 4 program. In the research carried out to develop the scale, 14 variables with meaningless t
values were excluded from the scale. In the analysis performed again, factor loads were calculated,

and accordingly, the final version of the scale consisting of 41 variables was determined. As a
result of the research, it has been seen that the local food consumption intentions of individuals
change according to their expectations and expectations, apart from their perceptions of risk
avoidance behaviors. This situation stands out as an important information for local food
producers and sellers.
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1. Giris

Sanayi inkilab1 ve iletisim aglarinin gelismesi ile kisilerin yasam bigimlerinde ve taleplerinde gozle
goriiliir bir degisiklik yasanmistir (Antrop, 2004; Flippov, 2018). Tarim toplumlarinin sanayilesmesi
ve teknolojik aletlerin gelmesi ile gida tiiketimlerinde ve kalori alimlarinda artis gézlemlenmistir. Kilo
alimlarinda yasanan artis obeziteye sebep olmustur. Bu durum insanlarin yasam kalitesini diisiirmiistiir
(Baskin vd., 2005; Tsai, Williamson ve Glick, 2011).

Amerika Birlesik Devletleri’ndeki obezite yayilim oranlarina bakildiginda, obezitenin 1960'lardan beri
iki kattan fazla arttig1 goriilmiistiir ve su anda yetiskinlerin %35'ini ve ¢ocuklarin %17'sini etkilemeye
baslamistir (Larsen ve Gilliland, 2009). Bu artisin birincil nedeninin, 1977 ile 2006 yillar1 arasinda
artan gilinliik kilokalori alimindaki artis oldugu diisiiniilmektedir (Baskin vd., 2005; Tsai, Williamson
ve Glick, 2011).

Tarimin kiiresellesmesi ve sanayilesmesi ile (Ofori, 2000) teknolojik aletler, pestisitler kullanilmakta,
bu durum ise gidalarin besinsel faydalar1 konusunda tartigmalara neden olmaktadir (Clancy ve Ruhf,
2010; Petticrew vd., 2017). Yiyecek kalitelerinin ve besin degerlerinin azalmasi, kimyasal kalintilar
bireylerin kronik hastaliklara yakalanma hizini arttirmistir (Strauss, 1976; Godfray ve Garnett, 2014).
Tim bu sorunlar elde edilebilecek en yakin yerden, temiz ve saglikli yiyecekleri tiiketmeye
yonlendirmistir. Yerel gida terimi, bulunulan ile, ilgeye, kasabaya veya kdye en yakin yerde dogal
yollarla tiretilen ve tiiketilebilen, erisilebilir yiyecek olarak adlandirilmaktadir (Meyerding, Trajer ve
Lehberger, 2019).

Yerel gida iretimi gelismis iilkelerde biliylik oranda biiylik Olcekli yerel gida isletmeleri ile
yuriimektedir. Biiylik 6lgekli yerel gida isletmeleri hizli ve etkili satislar ger¢eklestirmektedir. Ancak
kiiciik veya orta denilebilen tireticiler yerel gida pazarlarinda istenilen Ol¢lide yer alamamustir (Lutz,
Smetschka ve Grima, 2017). Bunun sebebi Kirschenmann, Stevenson, Buttel, Lyson ve Duffy (2008,
3) orta ve kiigiik dlgekli ¢iftlikler, glinlimiiziin bliyiik ve metalastirilmis kutuplasmis pazarlarinda
dogrudan rekabet edemeyecek kadar kiiciik olduklarindan, pazarlarda en savunmasiz olanlardir.

Son yillarda, gida mensei ile ilgili tiiketici endiselerindeki artis, tarimsal {iretim yontemleri ve gida
glivenligi konularmi 6n plana ¢ikarmustir. Tiiketicilerin yerel gida satin alma kararlarina ve yerel
iriinlere yonelik artan talebe katkida bulunmustur (Atkins ve Bowler, 2001). Aslinda, tiiketiciler
bugiin yerel olarak yetistirilen gidalar tercih etmektedir ve hatta bu {iriin i¢in daha fazlasin1 6demeye
bile razilar (Darby, Batte, Ernst ve Roe, 2008). Kuzey Amerika'da, “Yerel Satin Al” ve "Tarladan
Catala" kampanyalar1 ile yerel gida pazarlarina ragbet artmaktadir. Artan yerel gida talebi ile son 30
senede popiiler hale gelen "Locavore" isimli bir gida akimi yasanmaktadir. Bu akima gore, yerel
sinirlar i¢inde yetistirilen veya iiretilen gidalar1 yiyen tiiketici “Locavere” olarak adlandirilmigtir
(Ruth-McSwain, 2012). Bu yeni yerel gida akimi, 2005 yili1 Diinya Cevre Giinii'nde San Francisco'da,
ekolojist Gary Paul Nabham'in 2001'de yayinlanan “Coming home to eat” kitabindan etkilenen 4
kadmn dnciiliigiinde baslatilmistir (Starr, 2010; Stanton, Wiley & Wirth, 2012). Oyle etkili olmustur
ki Buckingham Sarayi'nda ve Beyaz Saray bahcesinde yerel bahgeler ortaya c¢ikmistir. Locavore
hareketi, yerel yiyeceklerle ilgili gelismeleri takip eden, haber biiltenlerini izleyen, blog veya igerik
olusturan ve medya hikayelerini okuyan bir topluluk olusturmustur (McWilliams, 2009; Ruth-
McSwain, 2012). Bu konu pek ¢ok sayida tiiketicinin, gazetecinin, sefin, politikacinin, akademisyenin,
ciftcinin ve gida perakendecisinin dikkatini ¢ekmistir (Feagan 2007).

Geleneksel yemekler, yerel gidalar kullanilarak iiretilmektedir. Geleneksel gidalar ve onlar1 olusturan
yerel gidalar Tirkiye kiiltiirel mirasinin 6nemli unsurlaridir (Baran ve Batman, 2022). Yerel gidalarin
iretimi ve satisi, bircok bdlge igin belirleyici bir ekonomik girdi saglamakta ve kirsal alanlarin
cesitlendirilmesine ve niifus azalmasinin dnlenmesine katkida bulunabilmektedir (Bessicre, 1998).

Bu c¢aligmanin amaci beklenen fayda ve beklenti teorisi baglaminda yerel halkin yerel gida tiiketim
tercihlerine yonelik bir 6l¢ek onerisi gelistirmektir. Bu amag¢ dogrultusunda literatiirden yararlanarak
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gelistirilen anket formu Kahramanmaras ilinde uygulanmistir. 6 Subat 2023 tarihinde meydana gelen
deprem felaketi nedeniyle istenilen sayiya erisimde sinirliliklara neden olmustur. Bu ¢alismada yerel
gidalar hakkinda literatiir taramasi yapilmis ve Beklenen Fayda ve Beklenen Fayda teorileri ile
iligkilendirmek amaciyla tiiketici tutum ve davraniglarinin ortaya konulmasi amaciyla 0Olgek
gelistirilmistir.

2. Kavramsal Cerceve

Yerel gidalar, tarlalardan, ciftliklerden elde edilen dogal gidalar anlamia gelmektedir (Meyerding,
Trajer ve Lehberger, 2019) ve genellikle bir mesafeyle (6rnegin, 80,4672 km iginde) veya siyasi bir
sinirla (6rnegin, ilge sinirlart icinde) iliskilendirilir. Yerel gida iiretimi ile ilgili olarak Topluluk
Destekli Tarim programlar1 gergeklestirilmektedir. Yol kenarindaki tezgahlar, kiiciik ve bagimsiz
bakkallar, dogrudan ciftlik satiglar1 gibi diger satis noktalar1 da yerel gida aligverislerinde odak
noktasidir (Dunne vd., 2011). Ancak 'yerel' gida aligveriglerinde en ¢ok basvurulan yer kdylii veya
cift¢i pazaridir (Adams ve Salois, 2010).

Turizm alaninda gida tiiketiminin 6neminin bilinmesine ragmen, (Kim, Eves ve Scarles, 2009). bu
arastirma alaninda yerel gida tiilketiminin incelenmesine diger konulara kiyasla daha az ilgi
gosterilmistir (Cohen ve Avieli, 2004; Kim, Eves ve Scarles, 2009). Ancak son yillarda, birkag
calisma gida tiiketimini ele almis ve yerel gida hakkinda ¢alismalar artis gdstermistir. Ornek verilecek
olursa, bir turistik destinasyonda turistin yemek yeme davranisi ve turistin yiyecek tiiketimi
hakkindaki genel goriisleri hakkindaki ¢alismalar (Chang vd., 2010; Chang vd., 2011, Chang ve Yuan,
2011; Quan ve Wang, 2004, Choe ve Kim, 2018) ile turistlerin gezilerinde ve tatillerinde yerel yiyecek
ve igecekleri deneyimlemelerine yonelik ¢alismalar (Cohen ve Avieli, 2004, Kim vd., 2009, Torres,
2002) gerceklestirilmistir.

Kim, Eves ve Scarles (2009), yerel yemek deneyimlerini arastirmak amaciyla 20 kisiyle goriigme
gergeklestirmistir. Derinlemesine goriismelere dayali olarak bir turistik destinasyonda yerel yemek
tilketiminin kavramsal bir modelini gelistirmistir. Kavramsal model {i¢ kategoriden olusuyordu:
Bunlar 'motivasyon faktorleri' (yani heyecan verici deneyim, rutinden kagis, saglik kaygisi, 6grenme
bilgisi, ger¢ek deneyim, birliktelik, prestij, duyusal ¢ekicilik ve fiziksel ¢evre); 'demografik faktorler'
(6rn. cinsiyet, yag ve egitim); ve 'fizyolojik faktorler'den (yani, gida neofilisi ve gida neofobisi)
olugmaktadir. Bu arastirma, turistlerin yerel yiyecek ve igecek tiiketimini etkileyen faktorlerin gegici
olarak agiklanmasini saglamistir.

Biitiin diinyada tiiketiciler, modern toplumlarin mevcut ihtiyaglarina daha iyi uyan daha ¢esitli ve daha
besleyici segenekler talep etmektedirler (Zepeda & Li, 2006; Brunori, 2007; Awika, 2011; Feldmann
ve Hamm, 2015; Ueasangkomsate ve Santiteerakul, 2016). TRUEFOOD Avrupa tiiketici anketi
araciligiyla (n=4828) Belgika, Fransa, italya, Norveg, Polonya ve Ispanya'da, yerel gida tiiketiminin
yerel gidaya yonelik genel tutumla giiglii ve olumlu bir sekilde iliskili oldugu bulmustur. Arastirma
sonuclarinda yerel gidalara yonelik genel tutum, asinalik ve gida dogalliginin 6nemi, geleneksel gida
tiikketiminin itici gli¢leri olarak ortaya ¢ikmistir (Guerrero vd., 2010; De Villiers, 2016).

Obezite ile miicadelede, topluluklarin yiyeceklerini "giftlikten sofraya" daha dogrudan ve zahmetsizce
getirmenin yollari arastirmaya basladiklar1 6ne siiriilmektedir (Sims, 2009). Ileri siiriilen diisiincenin
temel ¢ikis noktasi, ¢ift¢i pazarlari gibi 'yerel' gida satis noktalarinin, dzellikle taze meyve ve sebzeler
olmak iizere saglikli gida segenekleri i¢in 6nemli bir ek kaynak olmasidir. Yapilan arastirmalar (Cobb
vd., 2015; Cohen ve Avieli, 2004; Baskin vd., 2005; Zepeda ve Li, 2006; Larsen ve Gilliland, 2009;
Brunori, 2007; Feagan 2007; Sims, 2009; Kim, Eves ve Scarles, 2009; Clancy ve Ruhf, 2010; Chang
vd., 2010; Chang vd., 2011, Chang ve Yuan, 2011; Tsai, Williamson ve Glick, 2011; Awika, 2011;
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Feldmann ve Hamm, 2015; Ueasangkomsate ve Santiteerakul, 2016; Petticrew vd., 2017) ciftci
pazarlarinin taze meyve ve sebzeler gibi saglikli  gidalarin mevcudiyetini artirarak beslenme
seceneklerini iyilestirdigi fikrini desteklemektedir (Baskin vd., 2005; Larsen ve Gilliland, 2009; Tsai,
Williamson ve Glick, 2011).

Beklenen fayda ve beklenti teorisi literatiirde davranigsal finans ve karar teorileri ekseninde
degerlendirilmektedir. Beklenen fayda teorisinde, gozlenen bir fayda vardir (Tversky, 1975).
Belirsizlik halinde, insanlar pek cok risk ve firsat gérmektedir. Bu durumlarda beklenen yararlar
karsilastirarak secimlerine karar vermektedirler. Insanlar karardan dogacak sonucu tam olarak
bilmemektedirler (Bostanci, 2003). Bu teoride kisiler donanimli, bilgili ve rasyonel insanlardir.
Insanlar sembolik fayda amaglayarak karar verebilirler. Kararda benligin yaratilmasi, gelistirilmesi,
sirdliriilmesi, donistiirilmesi, egilimi, ifadesi, cagrisitmi ve farklilagmasindaki temel kismi
olusturmaktadir (McCracken, 1987; Dittmar, 2008). Belirli bir markay1 ve iligkili marka imajim
tiilketmek, tiiketicilerin kendi kimliklerini yaratmalari, doniistirmeleri ve ifade etmeleri anlamina
gelmektedir. Bireyin benligini olusturmasinda énemli bir role sahiptir. Ayni sekilde, insanlarin benlik
kavramlar1 sahip olduklar seyler, kullandiklart hizmetler ve ziyaret ettikleri turizm destinasyonlari ile
iliskilendirilebilir (Dittmar, 2008).

Tiiketicinin performans, ambalaj, fiyat ve kalitede uygunluk, yeterlilik, iyilik ve verimlilik aramasi
durumuna rasyonel fayda denmektedir (Chandon, Wansink ve Laurent, 2000: 66). Kisiler bir {irtiniin
teknik 6zellikleri ve iriiniin kullanimiyla ilgili islevsel fayda beklentisi igerisinde olabilirler (Aslan ve
Oztiirk, 2015: 330). Deneyimsel yaklasimda kisiler tiiketimden aldig1 zevki bes duyuyla birlikte
maksimize etmeye odaklanmaktadirlar. Tiiketiciler deneyimlerinden edinecekleri keyif, eglence ve
tatmin etme potansiyeline gore hareket ederek hedonik faydaya gore karar verebilmektedirler (EI-Adly
ve Eid, 2016; Chaudhuri ve Holbrook, 2001).

Tiiketicilerin finansal kaynaklar1 ve kisisel durumlart kararlarinda etkendir (Kip Viscusi ve Gayer,
2016:86). insanlar duygulara ve sezgilere sahiptir bu sebeple rahat bir bigimde akilct ve mantikli
davranig gosteremezler. Beklenti teorisi, bireylerin karar verirken hata yapabileceklerini
varsaymaktadir (Aydin ve Agan, 2016). Beklenti teorisine goére bireyler, kararlarin1 verirken elde
edilecek faydaya gore degil; siirecteki kayip veya kazang ihtimallerinin degisimlerini dikkate alarak
eylemlerini gerceklestirmektedirler. Beklenti teorisi kapsaminda bireylerde olusan belli bir risk veya
kay1p diislincesinin kararlarinda olumlu sonuglardan daha etken oldugu ileri siiriilmektedir (Kahneman
ve Tversky, 1984; Aydin ve Agan, 2016).

3. Yontem

Aragtirmada yontem olarak nicel arastirma kullanilmistir. Veri toplamak igin anket kullanilmustir.
2023 yilinin Temmuz aymnda 136 kisinin katilimiyla gergeklestirilmistir. Caligmanin ana kiitlesi
Kahramanmaras il merkezinde yasayan yerel halktan olugsmaktadir. Turizm alaninda gida tiikketimine
yonelik caligmalar artig gosterirken yerel gida tiiketimine yonelik calismalarin azligr dikkat
cekmektedir. Bu arastirmada beklenen fayda ve beklenti teorisi ile yerel gida tiiketim niyetini
acgiklamasi beklenen bir 6l¢ek gelistirme ¢aligmasi yapilmistir.

Alan yazin taramasi sonucunda gida tiiketim niyetinin sebeplerini tespit etmeye yonelik yapilan
calismalarin yetersiz oldugu goriilmiistiir. Kolayda oérnekleme yontemi ile drneklem tespit edilmistir.
Anketler yerel halk ile iletisime gecilerek ulastirilmis (toplamda 150 anket) ve toplanmistir. Bu
baglamda anket geri doniis orani %86,6'dir. Aragtirmada kesfedici aragtirma tiirli kullanilmisgtir.
Kesfedici aragtirma tiirii ile yeni fikirler ve hipotezler, yeni veri liretme ve 6lge metotlar1 gelistirmek
amaglanmustir (Islamoglu ve Almagik, 2014). Arastirma deseni tarama arastirma deseni olarak
belirlenmistir. Tarama arastirma deseni bir durumu, varoldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan
arastirma yaklasimlari olarak ifade edilebilir. Aragtirmaya konu olan durum, kendi kosullari i¢inde ve
oldugu gibi tamimlanmaktadir. Degiskenleri herhangi bir sekilde degistirme c¢abasi yoktur (Karasar,
1995).
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Bu calismada, beklenen fayda ve beklenti teorisi baglaminda yerel halkin yerel gida tiiketim
tercihlerine yonelik bir 6lgek Onerisi gelistirilmistir. Yerel halktan olusan katilimcilara 55 sorudan
olusan 5’li likert (Hi¢ Katilmiyorum=1, Katilmiyorum=2, Kararsizim=3, Katiliyorum=4 ve Kesinlikle
Katiliyorum=5) o6lgek yoneltilmistir. Anket degiskenleri literatiir taramasi sonucunda (Cohen ve
Auvieli, 2004; Baskin vd., 2005; Zepeda ve Li, 2006; Larsen ve Gilliland, 2009; Brunori, 2007; Feagan
2007; Kim, Eves ve Scarles, 2009; Clancy ve Ruhf, 2010; Chang vd., 2010; Chang vd., 2011, Chang
ve Yuan, 2011; Tsai, Williamson ve Glick, 2011; Awika, 2011; Feldmann ve Hamm, 2015;
Ueasangkomsate ve Santiteerakul, 2016; Petticrew vd., 2017) aragtirmacilar tarafindan derlenerek
olusturulmustur. Pilot ¢aligmanin analizinde Smart PLS 4 programi kullanilarak kismi en kiigiik
kareler yapisal esitlik analizi yapilmistir.

Olgme, arastirilan olaylarin niteliklerinin belli ilkeler baz almarak madde veya dnerme ciimlelerine,
sekil, sembol veya kavramlara doniistiiriilmesi islemidir (Karakog ve Dénmez, 2014). Olgek gelistirme
stirecinde Oncelikle, konuya iliskin arastirmalar kontrol edilmeli, boylelikle 6lgek olup olmadig: tespit
edilmelidir (Tavsancil, 2002). Literatiir taramasindan sonra Ol¢lim sekline iliskin bir format
belirlenmeli, ardindan 6nermeler olusturulmalidir (Yurdugiil, 2005). Bir format belirlenmelidir ancak
format veriye iligkin matematiksel 6zelliklere gore degisiklik gostermektedir (Deniz, 2007; Erkus,
2010). Onermeler anlamli ve biitiinciil bir bakis acgistyla belirlenmelidir. Ardindan &nermelerin
uygunluguna iliskin uzman bakis agisina ve yorumuna bagvurulmalidir (Devellis, 2003). Boylece bazi
ifadeler yenilenebilir, yeni 6nermeler olusturulabilir veya bazi onermeler ¢ikartilabilir. Onerilerin
kabul edilip edilmemesi aragtirmacilara baghdir. Uzman katkilarn ile kapsam gecerliligi
degerlendirilmis kabul edilmektedir. Daha sonra matematiksel dl¢timler yapilmalidir. Bu agsamada ise
Olcegin gecerliligi ve giivenilirligine iliskin istatistiki analizler yapilmaktadir. Analizler sonucunda
gerekli diizeltmeler yapilir, belli bir formatla diizenlenir ve uygulanabilir hale getirilmektedir (Ekici,
2012; Karakog ve Dénmez, 2014).

Anket Onermeleri arastirmacilar tarafindan olusturuldugu i¢in anketin kapsam gecerliliginin
saglanmasi adina uzman goriise bagvurulmustur. Uzman goriisler degerlendirilerek bazi degiskenlerin
ifadeleri degistirilmistir ancak c¢ikarilmamigtir. Alan yazin taramasi sonucunda 55 degisken
olusturulmustur. Form, Mart-Nisan 2023'de 13 alan uzmanina elektronik posta ile gonderilmis,
degerlendirilmis formlar 3 tane olarak geri donmiistiir. 1 ay sonra 10 kisiden olusan yeni uzman
listesine ayn1 uzman goriis e postasi tekrar gonderilmis bu kez 6 adet geri doniis alinmigtir. Katilimin
diisiik olmasinin sebebi asrin felaketi Kahramanmarag depremlerine denk gelmesinden kaynaklandig
diistiniilmektedir. Uzmanlardan anket sorularii "uygun" ve "uygun degil" seklinde degerlendirmeleri
istenmistir. Uzmanlara anket sorularinin anlasilabilirligini  degerlendirmeleri igin goriislerini
yazabilecekleri bos bir alan birakilmistir. Uzmanlar tarafindan sorunlu ifade olarak belirtilen climleler
diizenlenmistir. Uzman tavsiyelerini kabul etmek veya reddetmek arastirmacilarin gerekli oldugunu
gormesine bagl olarak degismektedir. Olgekten madde ¢ikarilmamasina karar verilmistir (Devellis,
2003).

Olgek literatiir taramas1 ve uzman goriislerinin degerlendirilmesi sonucunda "Riskten Kacinma
Davranist", "Beklenti", "Beklenen Fayda", “Asir1 Giiven” ve “Yerel Gida Tiiketim Niyeti” olarak
adlandirilan bes faktor toplamda 55 degiskenden olusturulmustur. (Bknz: Ek1) Onermeler anket
formundaki siraya uygun olarak Al’den AS55’e kadar kodlanmistir. Pilot ¢aligma kapsaminda
gerceklestirilen ilk analizler sonunda elde edilen bulgular incelendiginde yapr gecerliligi ve
giivenilirlik agisindan bazi faktorlerin kabul edilebilir diizeyin altinda oldugu gézlenmistir. Ayrica her
bes faktor acisindan da 14 adet degiskenin (A10, A14, A15, A16, A19, A31, A37, A4, A40, A42, A44,
A5, A6, A9) anlamlilik diizeyleri ve ilgili faktore yiliklenme katsayilariin da diisiik oldugu
gozlenmistir. Tlgili degiskenler istatistiki acidan anlamli diger bir boyutla agiklanamadigi igin
analizden ¢ikarilmistir. Bu nedenle analiz tekrarlanmis faktor yiikleri yiliksek, istatistiki agidan anlamli
ve pozitif yonlii yeni bir faktor deseni tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar giivenilirlik ve yapi
gecerliligine sahip oldugunu dogrulamaktadir. Analiz sonucunda anket degiskenlerinin boyutlarinda
degisiklik yapilmistir. Farkli isimle diger bir boyuta gerek duyulmamistir. Bes faktorden olusan bu
degisken yapist incelendiginde Composite Reliability (CR) degerlerinin beklendigi gibi %70 ve
iizerinde oldugu, Agiklanan Ortalama Varyans (AVE) degerlerinin CR degerlerinden diisiik ve %30 ile
%50 dolaylarinda oldugu ve ayrica Cronbachs Alpha (CA) degerlerinin de %70 dolaylarinda ve
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tizerinde oldugu goriilmektedir. Yakinsak gegerliligin %50’nin altinda gozlenmesinin sebebinin
orneklem sayisinin azhigi (n=136) ve degisken sayisinin fazla olmasindan (55) kaynaklandig:
diisiiniilmektedir. CA degerleri (i¢ tutarlilik), CR degerleri (yap1 gecerliligi) ve AVE degerleri
(yakmsak gecerliligi) saglandign zaman 6lcek gecerli ve kabul edilebilirdir (Ozdamar, 2004). Bu
kapsamda onerilen Olgegin gecerli ve gilivenilir oldugu ileri siiriilmiistiir. Tablo 1°de giivenilirlik
analizi ile ilgili degerlere yer verilmistir.

Tablo 1. Glvenilirlik Analizi

Olgek Cronbachs Alpha (CA) | Composite Reliability | Agiklanan  Ortalama
Boyutlari (CR) Varyans (AVE)

RISKTEN KACINMA 0.718 0.806 0.380

DAVRANISI

BEKLENTI 0.867 0.891 0.376

BEKLENEN FAYDA 0.724 0.820 0.479

ASIRI GUVEN 0.690 0.787 0.319

YEREL GIDA TUKETIM 0.780 0.843 0.443

NIYETI

4. Bulgular

Bu béliimde arastirmanin bulgularina yer verilmistir.
Tablo 2’de her bir degiskenin orijinal katsayisi, ortalamasi, standart sapmasi, t degeri ve p degeri yer
almaktadir. T degerleri anlamsiz olan 14 adet degisken (A10, A14, A15, A16, A19, A31, A37, A4,
A40, Ad2, Ad4, AS, A6, A9) gikarilmustir.

Tablo 2. Degiskenlerin t ve p Istatistik Degerleri
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Originalsample (0) Sample mean (M) Standard deviation (STDEV) istics (| O/STDEV ) Pvalues

0,695 0,669 0,079 &770 0,000}

0,361 0,348 0,138] 2520 0,009

0451 0476 0124 3956 0,000}

0,613 0,600 0,087) 7025 0,000)

0471 0,462 0,101} 4,664 0,000}

0177 0,170 0,114 1559 0,119}

0,146 0,131 0,119) 1238 0,219)

0,039 0,039 0,111} 0350 0,726)

0,4%% 0,450 0,093 5374 0,000}

0477 0467 0,053 5,154 0,000)

0,303 0,300 0,108} 2309 0,005

0,688 0,657 0,094| 7319 0,000)

0,448 0,440 00| 1589 0,000

0,520 0,516 0,0?5| 6,710 0,000)

0452 04593 0,084| 5841 0,000}

0,452 0,445 0,0%8] 5,146 0,000)

0,714 0,706 0,077) 9307 0,000}

0,580 0,578 0,075 7780 0,000)

0,787 0,785 0,036) 21660 0,000}

0,770 0,751 0,066 115%% 0,000)

0,740 0,742 0,045] 15467 0,000}

0,755 0,767 0,041} 18744 0,000)

0,627 0,612 0084 TAH 0,000}

0,646 0,645 0,070) 9227 0,000)

0,032 0,017 0,150) 0213 0,831}

0,737 0,731 0,0%0) 8228 0,000)

0,788 0,784 0,056 135%0 0,000}

0,577 0,550 0,109) 5271 0,000)

0,760 0,747 0,064 11542 0,000}

0,552 0,543 0,057} 5,663 0,000)

0,217 0,210 0,157} 1380 0,168}

0430 0423 0,116} 3716 0,000)

0,518 0,510 0,115 4521 0,000}

0,670 0,661 0073 9129 0,000)

0,186 0,174 0134 1392 0,164

0,658 0,656 0,061 10816 0,000)

0,336 033 0,134 2506 0,012}

0457 0483 0,0%8] 5,089 0,000)

40,008 0,023 0131 0,062 0,951

0,549 0,536 0,0%0) 6,087 0,000)

0,53% 0,529 0,054 5719 0,000}

0,701 0,695 0,056 12410 0,000)

0,537 0,528 0,102} 5278 0,000}

KETIM NIYETI 0,568 0,568 0,087] 6458 0,000)
0,117 0,110 0,152} 0,771 0,441}

0,405 0,400 0,102} 3977 0,000)

TIM NIYETI 0,750 0,747 {0,055 13475 0,000}
TIM NIYETI 0,734 0,753 0,039) 203%8 0,000)
TIM NIYETI 0,735 0,733 0,051} 14403 0,000}
TIM NIYETI 0,755 0,757 0,041} 18351 0,000)
0,552 0,547 0,052} 6,001 0,000}

0,13% 0,141 0,154 0% 0,358)

0,440 0429 0,120) 3556 0,000}

0,450 0472 0,133 3693 0,000)

AVRANISI 0,369 0,353 0121 3046 0,002}

Rl A )
Sekil 1°de her bes faktor acgisindan da belli degiskenlerin istatistiki agidan anlamli olmadigi
anlagilmistir. 14 adet degiskenin (A10, A14, A15, Al16, A19, A31, A37, A4, Ad0, Ad2, Ad4, A5, A6,
A9) anlamlilik diizeyleri ve ilgili faktore yiiklenme katsayilarimin da diisiik oldugu gdzlenmistir. T
degerleri anlamsiz olan 14 adet degisken analizden ¢ikarilmistir.
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Sekil 2’de goriildiigii iizere t degerleri anlamsiz olan 14 adet degisken (A10, Al4, Al5, Al6, Al9,
A31, A37, A4, A40, A42, A44, A5, A6, A9) cikarildiktan sonra tekrar yiiklenme katsayilarina
bakilmak iizere analize tabii tutulmustur. Bu analizde A7, A13, A20, A50, A23, A43, A18, A38
degiskenlerinin yiiklenme katsayilarinin % 50’den diisiik oldugu anlasilmistir. Ancak bu degiskenlerin

anlamlilik diizeyi (0,000) oldugu goriilmiistiir. Bu sebeple degiskenler 6lgekten ¢ikarilmamustir.
Degiskenlerin modelde kalmasinin uygun oldugu gézlemlenmistir.
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A35

St
0568 (0.000)
AR 0.785 (0.000) 0757 (0.000) a2

0.752 (0.000) 0.542 (0.000)

BEKLENEN FAYDA
Al

A2
Al

\.].m,[m /o

A1 0.521(0.000)
0435 (0.000)
0730{0.000) 0695 (0.000} /
0726 (0.000) Adg
%) 450 »
orsom ™" 0552 (0.000)
0805 0632 0.000 —|
) 0432 (0.001) " &0 00 : 070410000
RISKTEN KACINMA DAVRANIS! 251 A } v
0502 (0.000) o YEREL GIDA TUKETiM NIYETi = ASIRI GUVEN
0753 {0.000) 0536 (0.000)
\4 1567 (0.000)
A8

A2

0.443 (0.000) . a2
0.718 (0.000)
0.524 (0.000) 0,456 (0.000)
0.501(0.000)
A25
A20
A
AN v AZ3
AR

Tablo 3’te degiskenlerin istatistiki agidan anlamli oldugu ispatlanan faktdr yiikleri yer almaktadir.
Buna gore riskten kacinma davranist 7 degisken, yerel gida tiikketim niyeti 7 degisken, beklenti 14
degisken, beklenen fayda 5 degisken, asir1 giiven ise 8 degiskenden olustugu goriilmiistiir.

32



Kirmizikusak &Aksoy Arastirma Makalesi
Josgat 2024, 1(1) 24-40
Doi: 10.5281/zen0d0.14536478

Tablo 3. Degiskenlerin Faktor Yiikleri

ASIRI GUVEN  BEKLENEN FAYDA  BEKLENTI RISKTEN KACINMA DAVRANISI YEREL GIDA TUKETIM NIYETI
Al 0,732

A1l 0,523
AL2 0,605
A13 0,475
A7 0,507
A18 0,468
A2 0,727
A20 0,444
A21 0,524
A22 0,501
A23 0,456
A24 0,718
A25 0,580
A26 0,788
A27 0,763
A28 0,740
A29 0,769
A3 0,715
A30 0,645
A32 0,753
A33 0,796
A34 0,567
A35 0,756
A36 0,540
A38 0,432
A39 0,522
A4l 0,654
A43 0,483
A45 0,568
A46 0,534
A47 0,705
A48 0,553
A49 0,577
AS0 0,396
AS1 0,751
AS2 0,790
AS3 0,729
AS4 0,757
AS5 0,557
A7 0,430
A8 0,502

Tablo 4’te goriildiigii lizere yerel halkin agir1 gliven algisinin yerel gida tiiketim niyetlerine (p <0,000),
yerel halkin bekledikleri faydalarin yerel gida tiiketim niyetlerine (p<0,014), yerel halkin
beklentilerinin yerel gida tiikketim niyetlerine (p<0,046) yonelik dolayli ve pozitif goziiken etkinin
anlamli oldugu sonucuna varilirken yerel halkin riskten kaginma davraniglarinin yerel gida tiikketim
niyetlerine (p>0,632) yonelik algilarinin dolayl pozitif gdziiken etkinin anlamli olmadigi goriilmiistiir.

Tablo 4. Boyutlarin T ve P degerleri

Originalsample (0} Sample mean (M) Standard deviation [STDEV) T statistics (| O/STDEV|)
ASIRI GOVEN -> YEREL GIDA TUKETIM NIYETi 0433 0,438 0,082 5305 0,000
BEKLENEN FAYDA > YEREL GIDA TOKETIM NIYETI 0,210 0,202 0,088 1457 0,014
BEKLENT] > YEREL GIDA TUKETIM NiYETI 0,208 0,210 0,103 1397 0,045
RISKTEN KACINMA DAVRANIS! -> YEREL GIDA TUKETIM NiYETi 0039 0,058 0082 0AT9 0,632
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Tablo 5’te SRMR 0,095, d ULS 7,764, d G 2,537, Chi-square 1585,133, NFI 0,454 kabul edilebilir
sinirlar icerisinde yer almaktadir. NFI degeri O ile 1 arasinda deger almaktadir ve esik deger olarak
0.90 degeri iyi uygunlugu ifade etmektedir (Hu ve Bentler, 1999). 200’iin altindaki 6rneklemle
calisilmig modellerin uygunlugunu diisiik gostermesi NFI istatistiginin en eksik yanidir. Bu sebeple
orneklem sayisi artinca NFI degerinin yiikselecegi diistinilmektedir (Mulaik vd., 1989: 430-445).

Tablo 5. Ki-kare degerleri

Model Tahmini model
SRMR 0,095 0,095
d_ULS 7,764 7,764
dG 2,537 2,537
Chi-square 1585,133 1585,133
NFI 0,454 0,454

5. Sonug ve Tartisma

Yerel gida tiikketiminin 6nemi her gecen giin artmaktadir. Kisiler sosyo-gelir diizeyleri arttikca
beslenmelerine daha fazla 6zen gosterme egilimi gostermektedir. Diinyada ve Tiirkiye’de artan obezite
sorunlar kisileri yerel gidaya yonlendirmektedir. Yerel gidanin toplum bazinda genislemesine yonelik
kampanyalar diizenlenmektedir.

Olgek gelistirmek iizere gergeklestirilen arastirmada T degerleri anlamsiz olan 14 adet degisken (A10,
Al4, A15, Al6, A19, A31, A37, A4, A40, A42, Ad4, AS, A6, A9) olgekten ¢ikarilmigtir. Terkrar
yapilan analizde A7, A13, A20, A50, A23, A43, A18, A38 degiskenlerinin yiiklenme katsayilarinin %
50°den disiik oldugu anlagilmistir. Ancak bu degiskenlerin anlamlilik diizeyi (0,000) oldugu
goriilmiistiir. Bu sebeple degiskenler modelden ¢ikarilmamigtir. Faktor yiikleri hesaplanmis ve riskten
kacinma davranig1 boyutunun 7 degisken, yerel gida tiikketim niyeti boyutunun 7 degisken, beklenti
boyutunun 14 degisken, beklenen fayda boyutunun 5 degisken, asir1 giiven boyutunun ise 8
degiskenden olustugu goriilmiistiir. Tamami ile anlamli 41 degiskenden olusan &lgegin son hali
belirlenmistir.

Beklenen fayda ve beklenti teorisi 1950’lerin basindan baslayarak gelistirilen bir davranissal finans ve
karar verme teorileri kapsaminda yer almaktadir. Beklenti teorisinde bireyler sezgileriyle hareket
edecekleri goriisli 6n planda iken beklenen fayda teorisinde insan rasyoneldir. Diger bir degisle her
riski kendisi hesaplayabilir. Bu da asirn giiven algilar ile hareket eden bir insan oldugunu
gostermektedir. Bu sebeple arastirmada beklenen fayda teorisinde insanin sahip oldugu ana nitelik
olan asir giiven algisiin yerel gida tiiketimine etkisine bakilmustir. Istatistiki agidan anlamli ve pozitif
yonlii bir etkisi oldugu goriilmiistiir yani yerel halkin asir1 giiven algilarinin yerel gida tiiketimine
pozitif yonlii etkisi bulunmaktadir. Beklenen fayda teorisinde kisiler belirsizlik icerisinde kendilerine
en ¢ok fayda saglayacak secenegi secmektedirler. Islevsel fayda, sembolik fayda, hedonik fayda,
deneyimsel fayda, rasyonel fayda bunlardan bazilaridir. Yerel halkin bekledikleri faydalara yonelik
algilarinin yerel gida tiiketim niyetlerine pozitif yonlii etkisi oldugu sonucuna varilmistir. Yani kisiler
bekledikleri faydalara gore yerel gida tiiketme niyetine sahiptirler.

Beklenti teorisinde kisilerin hareketlerinde ana belirleyici unsur riskten kaginma davramisidir. Bu
sebeple riskten kaginma davramisinin yerel gida tiiketim niyetlerine bakilmustir. Istatistiki acidan
olumlu pozitif bir sonuca varilamamistir. Yani yerel halkin riskten kaginma davraniginin yerel gida
titketim niyetlerine pozitif yonlii bir etkisi bulunmamaktadir. Beklenti teorisine gore, bireyler kayiptan
veya riskten kacinmaya c¢alismaktadirlar. Bu teoride kisilerin duygulari, sezgileri ve inaniglari 6n
plandadir. Bu anlamda degiskenler olusturulmus ve test edilmistir. Yerel halkin beklentilerinin yerel
gida tiikketim niyetlerine pozitif yonlii bir etkisi oldugu ortaya koyulmustur. Yani kisilerin beklentileri
yerel gida tiiketim niyetlerinde etkendir.
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Turizm alaninda gida tiiketimine yonelik ¢aligmalar artis gosterirken yerel gida tiikketimine yonelik
calismalarin azlig1 dikkat gekmektedir. Bu arastirmada beklenen fayda ve beklenti teorisi ile yerel gida
tilketim niyetinin sebeplerini agiklamasi beklenen bir 6lcek gelistirme caligsmasi yapilmistir. Arastirma
kapsaminda yerel gida tiiketim niyetlerine yonelik yapilan arastirmalarin artmasiyla sadece kalite,
marka imaji, fiyat, performans ve destinasyon cekiciligi gibi etkenler degil farkli konularin da yerel
gida tiiketiminde etken oldugu degerlendirilmektedir.

Aragtirmanin literatiirde 6nemli bir boslugu kapatacagi ve pek cok calismanin ana ¢ikis noktasini
olusturacagi 6n goriilmektedir. Arastirmanin benzerlerinin farkli illerde, bolgelerde ve iilkelerde
gerceklestirilmesi Onerilmektedir. Arastirma sonucunda bireylerin yerel gida tiiketim niyetleri riskten
kacinma davraniglarina yonelik algilarmin digsinda bekledikleri faydalara ve beklentilerine gore

degistigi goriilmiistiir. Bu durum yerel gida iireticileri ve saticilari i¢in 6nemli bir bilgi olarak 6n plana
cikmaktadir. Ciinkii yerel gida isletmeleri buna gore pazarda varliklarimi siirdiirebileceklerdir. Yerel
gida fireticilerinin ve isletmelerinin pazarlama ve iiretim faaliyetlerini akademik bilgilere gore
yonlendirdiklerinde basar1 saglamalar1 kolaylasacaktir. Tirkiye’ de yerel gida iretim ve satig
islemlerini gerceklestiren devlet destekli tarim kredi kooperatifleri siit iiriinlerinden, regellere, et
iiriinleri ve tursulara kadar genis bir iirlin ¢esitliligine sahiptir. Varligini siirdiirmek, yerel gidaya
yonelik ¢aligma alanini genisletmek ve kazanglarini arttirmak isteyen 6zel, yerel, kiiresel her igletme
ve kurum bilimsel ¢calismalardan faydalanmalidir.

Etik Beyan: Arastirmanin etik kurul onayr Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Etik Komisyonu
tarafindan 2023/56 kod, 13.12.2022 tarih ve E.148086 sayil1 yazi ile verilmistir.

Yazar Katki Beyani: Makale yazarlarin makale siirecine verdikleri katki esit orandadir.

Cikar Beyami: Yazarlar arasi herhangi bir ¢ikar ¢atismasi yoktur.
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Extended Abstract

The importance of local food consumption is increasing day by day. As people's socio-income
levels increase, they tend to pay more attention to their nutrition. Increasing obesity problems
in the world and in Turkey direct people to local food. Campaigns are organized for the
expansion of local food on a community basis.

Measurement is the process of transforming the researched explanations into certain
principles, base principles or implied sentences, shapes, symbols or concepts (Karakog &
Donmez, 2014). In the scale development process, first of all, relevant issues should be
checked and it should be determined whether it is a comprehensive scale (Tavsancil, 2002).
After the literature structure, a format for the measurement should be determined, and then
directions should be created (Yurdugiil, 2005). A format should be determined, but the format
varies according to the data stored (Deniz, 2007; Erkus, 2010). Propositions should be
determined from a perspective and a holistic point of view. Expert point of view and
interpretation should be applied for making selection decisions (Devellis, 2003). Creating
some statements so that new thoughts can be generated or some ideas can be extracted. It is
up to customers to reject suggestions. It is accepted that the invalidity of its scope has been
evaluated with expert contributions. Then the stored measurements should be made. In this
context, statistical analyzes are made regarding the validity and reliability of the criterion. As
a result of the analysis, necessary corrections are made and made applicable according to a
certain format (Ekici, 2012; Karako¢ & Donmez, 2014).

Since the survey guides were created by the researchers, expert opinion was sought in order to
ensure the invalidity of the scope of the survey. The expressions of some variables were
changed by evaluating expert opinions, but they were not removed. Type field execution
result 55 variable routing. The form was sent to 13 field experts by e-mail in March-April
2023, and 3 evaluated forms were returned. After 1 month, the same expert opinion e-mail
was sent again to the new expert sections created by 10 enclosures, this time 6 responses were
received. The statements addressed to the participants are as follows.

1. When buying local food, | prefer to buy geographically marked products.
2. When buying local food, I prefer to buy patented products.
3. When buying local food, I prefer products labeled organic food.
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When buying local food, | prefer to go to farmer's markets.

When | feel that they will demand more money in the farmers' markets, | immediately
go to the markets.

When buying local food, I expect all my friends to recommend and approve the food |
will buy.

When buying local food, I wait for the marketer to convince me about his product.
When buying local food, I prefer the option that I think will provide short-term (cheap,
short-range) benefits.

Even once in my shopping, it bothers me to realize that the food is not local.
Considering my experiences of buying local food, I would rather not shop at local
food markets for a while than buy the wrong or non-local product.

Even though the product I'm looking for is far away, | prefer local food.

| prefer to buy products from vendors who have continuity in local product markets.

I trust my intuition in my local food consumption.

As long as the local food is affordable, I don't care much about supplying it from the
market or farmer's market.

My local food shopping changes depending on my mood.

I have negative prejudices about local food consumption.

I listen to my intuition in my local food preferences.

| believe that my family's traditional roles play a role in my local food choices.

I think food presentation is good in local food markets.

When buying local food, I prefer the products that I look for with a different feature.

I go shopping at stores that | know sell local food products.

I know the benefits of local food consumption.

I can enjoy local foods even if I am not hungry.

The meals | make with local food are more delicious.

Local food protects me from diseases.

The meals | make with local food are healthy.

I think local foods define me.

I enjoy exploring the local food product.

I am thinking of increasing my local food experiences.

I find local food fun.

I buy local food because it is cheap.

I buy local food because it is natural.

I buy local food because it is organic.

I buy local food because it fits my faith.

| prefer local foods as they are more suitable for my culture.

| prefer local foods as | like to participate in gastronomic tours.

I only consume local foods from my village, from my county.

My use of social media is a factor in my local food consumption tendency.

I decide where to buy local food.

I only rely on my own knowledge when buying local products.

When buying local products, | pay attention to the organic food label.
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42. | trust the information on the internet when buying local products.
43. When buying local products, | follow my friends' preferences.
44. | see family pressure to buy local products.
45. | have a good knowledge of local food.
46. | read blogs and internet reviews when buying local food products.
47. 1 don't shop until I'm sure of what local food products are and where they're produced.
48. In order to purchase local food, | purchase from the market closest to the place where
the relevant local food is harvested or produced.
49. 1 will be doing local food shopping in the future.
50. I will endeavor to order food from local food shopping websites in the future.
51. 1 will shop at local food markets in the future.
52. 1 will continue to follow local food trends in the future.
53. 1 will encourage my friends and family to go to local food markets.
54. 1 read the label information during my shopping and prefer products with locality
feature.
55. Even though the product I'm looking for is more expensive when buying local food, |
prefer it.
In the analysis of the pilot study, partial least squares structural equation analysis was
performed using the Smart PLS 4 program. In the research conducted to develop the scale, 14
variables (A10, Al4, A15, Al16, A19, A3l, A37, A4, A40, A42, Ad4, A5, A6, A9) whose T
values were insignificant were excluded from the scale. In the repeated analysis, it was found
that the loading coefficients of the A7, A13, A20, A50, A23, A43, Al18, A38 variables were
lower than 50%. However, the significance level of these variables was found to be (0.000).
For this reason, variables were not removed from the model. Factor loads were calculated and
it was seen that the dimension of risk aversion consists of 7 variables, the dimension of local
food consumption intention consists of 7 variables, the dimension of expectation consists of
14 variables, the dimension of expected utility consists of 5 variables, and the dimension of
overconfidence consists of 8 variables. The final version of the scale, which consists of 41
completely significant variables, was determined.

In this research, a scale development study was conducted, which was expected to explain the
reasons for local food consumption intention with expected utility and expectation theory.
With the increase in research on local food consumption intentions within the scope of the
research, it is evaluated that not only factors such as quality, brand image, price, performance
and destination attractiveness, but also different issues are effective in local food
consumption.

It is foreseen that the research will close an important gap in the literature and will be the
main starting point of many studies. It is recommended that similar studies be carried out in
different provinces, regions and countries. As a result of the research, it has been seen that the
local food consumption intentions of individuals change according to their expectations and
expectations, apart from their perceptions of risk avoidance behaviors. This situation stands
out as an important information for local food producers and sellers. Because local food
businesses will be able to maintain their presence in the market accordingly. It will be easier
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for local food producers and businesses to achieve success when they direct their marketing
and production activities according to academic knowledge. State-supported agricultural
credit cooperatives that carry out local food production and sales operations in Turkey have a
wide range of products from dairy products to jams, meat products and pickles. Every local,
global business and institution that wants to maintain its existence, expand its field of work on
local food and increase its earnings should benefit from scientific studies.
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